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美，始终是一种软实力，向来是有价值的。在任何时空环境下，通过“ 颜值 ”来做初

步判断和决策，是人最直接、最本能的一种反应。消费者对“美”的需求促使“颜值经济产业”

持续升温。受到疫情影响，大家宅在家里的时间增多，除了休闲娱乐，做美容也成为消磨

时光的一种方式。带来的“ 宅家 ”生活方式，使工作、教育、健康、娱乐、美容等内容的

线上渗透率进一步提升，一切皆可“ 云 ”在消费者心中已不再是具有未来感的概念，而成

为真实发生的现实。在居家场景中，消费者对美的追求并没有降温，而是催生出新的消费

需求即对美容美体等仪器的微型化和家用化。“宅护”产业这一拥有强烈居家属性的行业斩

获时代利好获时代利好，其中尤以高科技、智能化、高颜值的新兴品类的增长最为迅速，问鼎轻美“宅护”

新时代。GFK（中怡康）预测 2022年中国的“ 宅护 ”市场规模预计将突破 500亿，且未来

持续增长前景看好  。美容类产品销量的增加，与消费者宅家时间变长以及新一代消费者

对美的追求息息相关。

“ 宅家美容 ”成为了新趋势，与“ 美 ”相关的商品拉动了暖春消费的热度。最新热搜

和数据统计显示，如以“美容美体仪”为关键词进行搜索，在小红书APP上约有超过25万

篇相关笔记，抖音APP相关视频播放量超过40亿次，微博话题阅读量也突破2亿次。此外，

明星、网红、博主、主播们对各品牌美容仪进行种草拔草、开箱测评、横向测评等占比居

高不下。根据央视新闻报道，仅从线上渠道来看，我国家用美容美体仪产品线上年销量从

2015年的 1000万件，增长至 2019年的 7000万件，4年增长了 7倍（如图 1所示）。据魔

镜市场情报数据报道，2021年国内美容仪的市场规模达 111.8亿元人民币，智研咨询预测

2022026年我国美容美体市场规模将突破 200亿元人民币。美容美体类“ 宅护 ”产品背后体现

了消费者对保持健康、美丽、抗衰老的持续且强烈的需求。福布斯数据认为中国抗衰老市

场未来将存在 1000亿元人民币发展空间，主打“ 抗衰 ”、“ 抗老 ”的美容美体仪器仍有可

能迎来增长浪潮。伴随用户规模持续增长，市场份额稳固攀升，预示着未来以“ 宅护 ”为
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一、美容美体仪家用化新趋势



主要使用场景的美容美体产品需求将呈现快速上升趋势，具有巨大的市场空间与潜力。

在科技创新与赋能的新时空环境下，同样对“ 宅护 ”产业产品也提出了更高、更新的

要求。心向往之的轻美新时代下，以脱毛仪为例，当前市面上主流的脱毛方式有五种（见表1）。

刮毛刀、脱毛蜜蜡和脱毛膏以毛干去除的方式，实现脱毛效果，但由于并未对毛囊造成影响，

使得脱毛效果有限，视觉上仍可看到毛发根部，并且无法达到永久脱毛的效果。而采用强

脉冲光的脱毛方式，通过利用脉冲光深入发根，使毛囊受热后毛发自然脱落，脱毛效果更佳；

同时因其对毛囊的干预，多次使用后可实现抑制毛发生长的作用，最终有助于产生永久脱

毛的效果。然而，这种方式通常仅在院线机构使用，不仅脱毛价格高昂，而且存在部分美

容机构中脱毛费用不透明等弊容机构中脱毛费用不透明等弊端，消费者前往机构不仅费时费力，同时在体验中易感到缺

乏私密性等困扰。面对脱毛使用场景的家用需求，以及抑制毛发生长的效果需求，以强脉

冲光技术为基础技术路径的家用脱毛仪应运而生。

从消费者品类需求角度看，在家用美容美体仪新品类的渗透中，呈现出从“ 遮瑕 ”刚

需到“ 美化 ”非刚需渐进发展过程，这背后离不开强大的科技提升和智慧赋能。例如，将

强脉冲技术应用于家用脱毛仪中，将RF射频、IRL彩光、EMS微电流、LED光疗等技术应用

于家用美容美体仪中，以不断升级的新技术引领产品的推陈出新。可以预测，未来家用美
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图1. 央视新闻《质量报告》截图



容美体仪赛道上，品牌间的竞争也是新技术的抗衡。

刮毛刀

脱毛蜜蜡

脱毛膏

医美脱毛

家用脱毛仪

毛发刮除

强脉冲光脱毛

强脉冲光脱毛

通过物理的撕

拉方式强行拔毛

利用化学成分溶

解体表毛发

.立竿见影、操作简单

.手感光滑，

.不会有毛茬的触感

.较刮毛刀、蜜蜡脱毛，

  比较干净

.疼痛感低

.可从根本解决毛发生长问题

．疼痛感低

.可从根本解决毛发生长问题

.便利性高，不受时间地点的

  使用限制

.私密性高

表1. 当前脱毛主流方式和技术

头部品牌形成引领效应。新消费群体在选购家用美容美体仪的时候，不仅注重产品的

质量与效果，也对使用过程体验提出了更高要求。在家用脱毛仪领域，由莱集团公司

（Ulike）凭借强效、安全、无痛三大核心技术优势，成为新崛起的家用脱毛仪头部品牌。

根据iiMedia Ranking艾媒金榜最新发布《2022年上半年中国脱毛仪品牌排行榜Top15》（如

图2所示）显示，Ulike脱毛仪以94.15的金榜指数位列榜首，远超第二名的JOVS（79.14）。

在美容仪领域，初普、雅萌、宙斯（Dr.Arrivo）三个海外品牌处于销售领先位置。强大的

发展“资历”背书，与深厚的研发技术累积，以及快速产品迭代成为头部品牌的必备素质。

.新长出的毛茬双粗又硬

.易出现破皮感染的风险

.痛感强烈

.易刺激皮肤，甚至引起毛囊炎

.相对刺激性大，部分人使用

.后会存在过敏现象

.价格高昂

.费时费力

.缺乏私密性

.为达到最佳的脱毛效果，需

 平衡安全性，选择能量与波长

.需按说明书坚持操作

毛干去除

毛干去除

毛干去除

毛囊去除

毛囊去除
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数据来源：丁香生活研究所《想要脱毛，我们更建议这一种方式》
                     https://mp.weixin.qq.com/s/Paf5sxkuALz7m4IZ5FrFRw





由于使用美容美体仪对身体进行护理与一般身体护理不同，其实质是对皮肤或毛囊结

构进行改变。以家用脱毛仪为例，虽然当前脱毛仪的使用场景正逐步“家用化”，但是激光

类脱毛仪属第三类医疗器械，强脉冲光脱毛类产品在国家药品监督管理局 2018年发布的通

知中被分类界定为第二类医疗器械，如图3所示。

图3. 国家药品监督管理局网站截图

然趋势。可以看到作为和 Ulike同属同一母公司、关注新消费群体的家用美容美体仪品牌

极萌 Jmoon正在做这个方向的尝试。在继承原有专业技术优势的同时，将发展视野更加聚

焦于新消费，进一步突出家用美容美体仪的高效、安全、便携和好玩的属性，打破原有的

刻板形象，逐步成为可常伴左右的颜值帮手，差异化的竞争路径是极萌 Jmoon在未来众多

品牌中获得一席之地的重要发展策略。
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二、新消费体验的市场内驱力

兼具消费力旺盛与追求自我满足感的新一代消费者是家用美容美体仪的主要消费群体。

根据 CBN Data和天猫国际联合发布的《2020线上家用美容仪消费洞察报告》，在天猫国际

家用美容仪消费群体中，80-00后女性消费群体占比达73%（表2），其中美容美体仪是其消

费产品占比中的头部品类。2020年天猫“38大促”中，购买美体仪产品的95后消费者增长

超35%。因而这类群体所引领的新消费尤为值得关注，也为掌握新消费趋势提供参考。

根据《2022年医疗器械分类界定结果汇总》显示，包括家用脱毛仪在内的部分家用美容美

体仪器已列入医疗器械监管范围。作为具有巨大市场潜力的新兴产业，虽然目前市场上没

有针对家用美容美体仪器产品的通用行业规范，但国家药监局强调，相关企业应切实落实

产品质量安全主体责任，确保上市产品安全有效。相关文件已明确指出，家用强脉冲光脱

毛仪产品若在 2023年 1月 1日仍未依法取得医疗器械注册证，射频治疗仪、射频皮肤治疗

仪类产品在 2024年 4月 1日之前若未依法取得医疗器械注册证 (NMPA)，则不得进行生产、

进口和销售。因而，能否获得相应的医疗器械认证将成为未来家用美容美体仪品牌市场准

入的一道高门入的一道高门槛。对于拥有强大技术背书的极萌 Jmoon而言，既是挑战，也不失为一个弯

道超车的机遇。

精致女孩

精贵女王

人群特征：95后、00后女性

人群占比：15%

人群占比：58%

数据来源：《2020线上家用美容仪消费洞察报告》

数据说明：精贵女王和精致女孩是2019天猫国际家用美容仪消费人数 Top2的人群

人群特征：80后、90后女性

表2  2019天猫国际家用美容仪的典型消费群体
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在颜值潮流的推动下，人们将对美的追求更加深化为一种本能的追求。TA们相信“ 颜

值即正义 ”，乐于在护肤美容以及提升自身外形方面投入时间和金钱。数据显示，超过六成

的年轻女性消费者每月用于化妆品消费高于 300元 (如图 4所示 )，且其中 78.4%(如图 5

所示 )有进行医美的计划，且她们中 60%以上预算超过 5千  。可见，追求美颜、美妆等

提升外表的“颜值消费”是新消费体验的一大特征。

 《2022年Z世代女性洞察报告》

图3、图4数据来源：MOB研究院《2022年“Z世代”女性洞察报告》2022年3月

图4、『Z世代』女性每月化妆品消费调研

图5、『Z世代』女性医美消费调研
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“ 质价比 ”取代“ 性价比 ”成为新消费者们做出消费选择的重要动机。作为互联网的

原住民，TA们生活于优渥的经济条件和丰富的物质条件下，被互联网、即时通讯、智能手

机和平板等科技产物环绕。丰富的信息源使其不再盲目相信广告宣传与品牌，在敢于为取

悦自己消费的同时，更倾向于利用不同网络平台的优势，进行同类产品比较，“品质”、“专

业技术”和“安全”成为其消费关注的重点  。

 数据来源：IBM商业价值研究院《独特的Z世代》。
资料来源：21世纪经济研究院 《Z世代青年线上洞察报告》

基于兴趣话题的圈层与社群属性是引发消费行为的又一特征。52%的新消费群体看重

圈内同好口口相传，他们乐意分享真实使用感受供其他人参考  。他们在发表真实使用感

受的同时，也易于形成拥有共同兴趣话题的社群。基于共同的兴趣选择，社群内的参与者

针对产品、产品衍生需求等往往能形成较为激烈、有趣的讨论。新消费群体通过购买、使

用相同产品，不断建立起具有个性、趣味、娱乐性的社群，拓展自己的社交网络。这就使

得抖音、小红书、微博等圈层所在平台成为各品牌的必争之地。

- 08



近两年的家用脱毛仪市场，竞争日益激烈。越来越多的品牌涌入，在各大电商平台占

据一席之地。Ulike脱毛仪在品类崛起的过程中，依旧保持强势的销量表现。截至 2022年

11月 11日，Ulike脱毛仪已经连续 7年实现销量第 1。在同类品牌的“ 围剿 ”之下，Ulike

脱毛仪依旧斩获佳绩，实现破圈增长。

Ulike隶属于杭州由莱科技有限公司，是由莱集团孵化的全球首个将院线冰点脱毛科

技家用化的脱毛仪品牌，自主研发、生产并销售院线级家用脱毛仪。自 2013年诞生以来，

Ulike就立志解决全球女性的脱毛困扰，成为服务全球消费者的家庭美容院。企业决策上，

一直保持对研发的高投入，秉承着创新前沿科技力为品牌核心实力，坚持自主掌握核心技术，

在中国深圳、韩国首尔拥有两大全球先进的研发中心。Ulike十年专注于脱毛领域研究，为

消费者提供科学、安全、有效的家用脱毛体验。其中家用蓝宝石冰点脱毛技术作为 Ulike

代表性专利技术，以独家控温制冷技术，解决了消费者在家脱毛效果差，痛感强烈等一系

列问列问题，让消费者在家也可以轻松享受无痛、舒适、有效、便捷的冰点脱毛，引领整个行

业的发展与进步。

在 2022年最新发布的新一代产品中，Ulike继续深挖了家用蓝宝石冰点技术的更多可

能性。新一代蓝宝石冰点科技利用品牌定制的蓝宝石部件，借助高能量强脉冲光，结合光

增透技术，提高 Ulike蓝宝石冰点脱毛仪透光率，提升脱毛效果；创新采用 VC液冷散热方

案替代传统铜管散热方案，同时将以往只能在玩家级电子设备才能应用到的石墨烯散热技

术应用到脱毛仪，全面优化散热系统，脱毛时冰感舒适体验更持久；还优化了打光方案及

整体结构，使脱毛打光速度提升大幅提升，使脱毛更快更便捷。截止 2022年，Ulike已拥
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三、Ulike脱毛仪破圈增长， 

      引领消费新趋势



有全球专利近 200项，其中海外专利占比超过 20%。产品获得美国 FDA、欧盟 CE、日本

PSE、韩国KFDA、瑞士 SGS等全球 30+项国际认证。

我们常说谁能解决消费者困扰，谁就能赢得市场！新消费潮流的崛起，进入产品快速

同质化时代，对于一个企业来说，这一点凸显的更为重要！企业要快速准确地发现市场的

痛点，并满足用户的真实需求，从用户需求出发，对产品、服务等进行策划和改进，打开

消费者的心，让消费者对产品、品牌予以信任，这样才能使企业长久持续发展。

Ulike在这一点上做的很好，Ulike拥有一支庞大的售后客服团队，对用户购买产品后

追踪，了解用户真实的使用感受，为产品迭代提供方向(如图6所示)；

从2016年起，Ulike保持每年迭代一款脱毛仪新品，并在前一代基础上优化改进：

第一代脱毛仪，解决了用户在家脱毛难题，但使用灼热第一代脱毛仪，解决了用户在家脱毛难题，但使用灼热；

第二代脱毛仪，改善脱毛后皮肤灼热不适感，添加了冰敷头，先脱后冰，过程繁琐；

第三代脱毛仪，初步实现冰脱同步，采用金属制冷，脱毛时还会有轻微灼痛；

第四代脱毛仪，创新性采用蓝宝石冰点平面出光口，大大改善脱毛后的灼热感，但是

为了保证制冷效果，机器笨重，不方便携带；

第五代脱毛第五代脱毛仪，在使用体验上进行了全新革命性升级，研究出蓝宝石冰点专利，脱毛

时将肌肤表皮温度冷却到 10℃~40℃，热光变冷光，避免高温热损伤，同时机身小巧便携，

一经推出，立刻在全球风靡；

第六代，实现了脱毛嫩肤二合一，蓝宝石冰点头 +8颗光疗嫩肤灯，一机双效，重新定

义行业新标杆。

第七代，全新升级蓝宝石冰点科技，冰点持续时间更久，速度更快，机身变薄 4mm握

感更舒适，实现了更冰更快更强效，更轻更薄更高级！
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Ulike十年专注于脱毛领域研究，从用户需求出发，为用户解决问题，一点点打磨，

用科技推动产品不断迭代，为消费者提供更舒适、安全、有效的家用脱毛体验！

作为行业头部品牌，Ulike自带“大哥”责任，有义务将市场做大做强，带领品牌破圈；

有义务号召优化供应链生态，并带头规范整个行业。从某种意义上来说，一个行业之所以

越来越火爆，离不开领头品牌的努力。Ulike的竞争点来源于优质的产品力、出色的差异化，

稳定成熟的产品研发生产能力，所以 Ulike选择在互联网上进行品牌破圈，线上保持着以

微信、微博、抖音为代表的 3个社交媒体为品牌种草，线下选择了以分众传媒为主要的日

常生活场景为品牌引爆，过硬产品实力 +线下引流 +线上转化，形成稳定的正向循环，助

力品牌口碑快速增长。同时 Ulike旗下产品运销欧洲、日本、东南亚等多个国家和地区，

在调整国内品牌战略的同在调整国内品牌战略的同时，将海外市场进一步做大，形成国内市场 +国外市场的增长双

涡轮。Ulike验证了一个品牌想要拥有自己的市场空间，强产品力是最牢固最快速的突破口，

实力与口碑兼具，品牌破圈向上，形成良性循环，这样企业才能保持持续发展！

图6、由莱集团旗下产品进化图谱
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图 7、部分专利授权证书展示

a、中国实用新型 -ZL201921570157.2-一种便携式皮肤管理仪-授权证书；

b、中国实用新型 -ZL201921752193.0-一种美容仪导头及美容仪（射频头）授权证书；

c、中国实用新型 -ZL201921999189.4-一种便携式脱毛仪（UI04）授权证书；

d、中国实用新型 -ZL202020157347.8-一种便携式脱毛仪（光疗）授权证书；

e、中国实用新型 -ZL202021219312.9-脱毛仪（复合均温版扩展）授权证书；

f、中国实用新型 -ZL202021611311.9-双冷却通道的脱毛仪（短款均温版）授权证书。
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UI04（IGBT）脱毛仪 -
系列颜色 -GB4706报

告（安全报告）

UI04（IGBT）脱毛仪-
系列颜色-GB4343报告
（电磁兼容报告）；

UI04脱毛仪 -脱毛停用 14天后功效报告 UI04脱毛仪-脱毛功效报告

UI04脱毛仪-白+浅
绿色-澳洲 C-Tick报
告（电磁兼容报告）

UI04脱毛仪-白 +
浅绿色-出风口打
光十分钟温度报告

UI04脱毛仪 -白+浅
绿色-GB29786报告

（环保报告）

UI04脱毛仪-白+浅绿
色-IEC62471报告（光

生物安全报告）
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图 8、权威机构认证展示

图 9、SGS等专业机构平台认证



此外，首创的家用蓝宝石冰点脱毛专利技术在行业引起巨大反响，也获得人民日报、

新氧、瑞士通用公证行 SGS等专业权威机构和专业皮肤医生的测评和推荐。以上权威机构

相关报告证实：在家庭环境使用脱毛仪时，毛发被烫焦不等于有效脱毛，而配备家用蓝宝

石冰点脱毛专利技术的美容美体仪相对更安全、有效，而且可以令毛发生长更慢。中国中

西医结合皮肤学组委员会委员钟剑波指出：家用脱毛仪上使用了蓝宝石冰点技术，不仅可

以实现强效脱毛几乎无痛，还能保护皮肤不受热损伤。

除了秉承母公司的专利技术之外，极萌 Jmoon还独立研发美容仪行业的创新技术，全

面丰富品牌的产品种类。首创大熨斗美容仪，由 12个电极组成超大熨斗式护理头，相比普

通 4极美容仪，护理速度和效率提升 3倍以上，创新极速抗老科技。此外，产品还为全脸

不同区域定制精细护理，如：两侧特别增设法令纹电极，贴合国人法令纹曲线，能够针对

性抚平面中凹陷；为眼部定制的特护区域，给予眼周精细护理；超大护理头作用于下颌线

时也能起到极速提拉的作用。

产品产品以 RF射频技术为出发点，采用 0.8-2MHz超宽幅射频能量，深入皮下组织，全面

覆盖真皮层浅层至深层，促使胶原纤维在受热时产生收缩，有效提升皮肤弹性并促进胶原

纤维再生，使皮肤真皮层的厚度和密度增加，淡化皱纹，改善松弛，令肌肤更为紧致；搭

载 EMS微电流技术，提拉紧致肌肤，通过产生电流来模仿中枢神经系统的动作电位来刺激

肌肉，适用于日常护理，增强肌肉细胞活性，促进血液循环，达到淡化细纹、紧致V脸的效果，

最后配合 LED红橙光护理，促进细胞再生，提亮肌肤，给用户带来舒适的美容护肤体验。
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（1）创研家用美容美体仪品牌

在消费升级浪潮下，新一代消费群体的需求持续升级，从“ 功效 +安全 ”的单一性功

能追求，扩展到更多元的品牌内涵及审美领域。极萌 Jmoon产品力求在多维度多层面理解

与满足新消费群体的心智、心意和心情。

（2）极速科技，倍效安全

作为脱毛仪领域内自主研发品牌的极少数者与集大成者，极作为脱毛仪领域内自主研发品牌的极少数者与集大成者，极萌 Jmoon用极速对抗懒怠，

用科技革新体验；变革耗时费力的院线服务，为极速倍效的家用美容仪 /脱毛仪产品，让

更多人宅家也能轻松快速变美。
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作为由莱集团旗下新一代产品，以极速冰脱、不痛更干净为特点的 2022年款极萌

Jmoon脱毛仪，以其在核心技术上持续突破，外观设计上创新造型，上线以来得到新消费群

体的青睐。2022年双 11期间重磅推出的极萌 Jmoon大熨斗美容仪，凭借 12极超大熨斗头，

提拉紧致快 3倍的效果深受用户喜爱。极萌 Jmoon产品不仅在技术领域上深耕，而且在理

解变美新需求上不断求新求变，致力于推动极致用户体验。

（1）技术核（1）技术核心：家用蓝宝石冰点脱毛专利技术3.0。率先将院线级脱毛的核心技术——

蓝宝石冰点科技家用化，开创了家用不痛脱毛的新时代，并持续将该技术迭代升级，相继

攻克脱毛仪“ 闪光速度 ”、“ 能量 ”、“ 冰点 ”相互制约的三大技术难题，实现高效、不痛、

不伤肤的脱毛体验，在该技术家用化品牌行列中名列前茅。

（2）再度创新：大能量光速脱毛。将闪光速度提升至 0.6s/闪，开启智能连闪模式，5

钟即可脱完全身；升级 18J大能量，光能直达毛囊根部，强效脱毛后还能有效抑制毛发再生。

（3）自我革（3）自我革新：深挖极速变美科技。极萌 Jmoon首创并推出的12极超大熨斗头美容仪，

提拉紧致快 3倍，全面提升全脸护理效率。搭载超宽幅射频和 V-LIFT提拉倍增微电流，给

予全脸高效提拉紧致，同时内置三重移动侦测系统，为用户带去倍效安全的护理体验。极

萌 Jmoon美容仪的诞生，进一步扩充了品牌产品类别，也进一步拓宽了极萌 Jmoon品牌致

力于让懒人也能极速变美的理念边界。

四、极萌Jmoon产品进化，

       推动极致用户体验

- 17



图10. 用户反馈高频词条
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极萌 Jmoon，融合科技、品质、与创新，坚持用高效、安全的方式研发产品 ,兼具颜

值与科技含量。如同品牌含义Joy over the moon（极速享受月光肌的快乐）所指向的快速、

轻松、变美，品牌期望向新消费群体传播正向情绪，突破单一功能性用途，使消费者感受

到情感陪伴与激励。现在即是未来，极萌 Jmoon致力专研极速变美科技，成为全球家用美

容美体仪领导品牌！

五、极萌 Jmoon的品牌旅程及未来

2021年

· 10月 推出首款大熨斗美容仪，丰富品牌种类；

·  6月 推出全新品牌视觉系统，加深品牌印象；

·  1月 首款产品蓝宝石冰点脱毛仪正式上线电商平台， 在脱

  毛速度上明显提升，深受好评。

· 率先进入蓝宝石冰点科技3.0时代，针对新消费群体特点研

  发脱毛仪，致力于打造成新消费人群的第一台脱毛仪;

· 同年，以时尚定位正式对外亮相，并同步推出了品牌原创IP。

· 携手媒体在各大高校内进行深度调研后，定位聚焦新一代消

  费群体市场。
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极萌 Jmoon

蓝宝石冰点脱毛仪 Y6/Y6S产品略览
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极萌 Jmoon

大熨斗美容仪 M12产品略览
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Ulike蓝宝石

冰点脱毛仪 Air产品略览
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Ulike蓝宝石

红光美肤脱毛仪 Rose产品略览
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产品功能：强效脱毛、抑制毛发生长（全身，含四肢、腋下、唇部、私处等）

脱毛模式：

轻柔模式：适合唇部，私处等敏感部位 /肤色较深人群 /敏感皮肤人群等 ;*轻柔模式

闪光频率快;

身体模式 :适合毛发浓密粗硬度中等或较低人群的躯干部位，例如手臂，腿部等 *身

体模式闪光频率较缓；

强效模式：适合毛发浓密粗硬人群的躯干部位，例如手臂，腿部等强效模式：适合毛发浓密粗硬人群的躯干部位，例如手臂，腿部等；

*由于强效模式能量较大，可能会较轻柔模式和身体模式热感更强，非机器故障。

脱毛速度：最快 0.8S/闪；嘴唇部位 2S；腋下部位 15S；手臂部位 1.5Min。（数据来

源于Ulike实验室，各部位所需时间根据部位面积、护理头面积和最高闪光速度计算得出）

44周脱毛效果实测：根据 30名年龄 19-30岁亚洲成年受试者在正常情况下使用测试样

品 4周（28天）后，通过与阴性对照对比及测量毛发长度、毛发密度和皮肤粗糙度，平均

毛发长度减少 90.87%说明毛发变短，毛发密度减少 90.86%说明毛发变稀疏；结果显示在

使用 28天后能有效抑制毛发生长长度和密度的效果。剃毛并使用样品后即时皮肤粗糙度变

化率为 90.53%,使用样品 28天后皮肤粗糙度变换率为 99.62%,测试值升高，说明皮肤越不

粗糙，测试结果表明在使用 28天后有改善皮肤粗糙度的效果。（数据来源第三方检测机构

SGS报告）

产品荣产品荣誉：MEIYI美伊大奖/最佳家用美容仪器；芭莎国际美妆大奖/最具潜力美容仪器；

美伊大赏 /2020年个护类最佳家用美容仪器；天猫美妆奖 /2021年度美容仪器奖；天猫国

际全球院线科技奖。
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Ulike蓝宝石

冰点脱毛仪 Air3产品略览
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